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神戸マダムと
オーナーバイヤーの
ファッション美学戦略

13:00-13:20

13:20-14:20

17:00-18:00

【特別講演Ⅰ】

【特別講演Ⅱ】

【特別講演Ⅲ】

スポーツウェアの
デザインと感性について 伊藤良太

株式会社デサント
ルコックスポルティフ（le coq sportif）
マーケティング部　チーフデザイナー

開会 式 ・表彰式

【問題提起（招待）】　17:45-18:15

チーム医療対応と
在宅医療広報の今後のあり方 松本大輔

【総合討論】17:20-18:30

14:00-14:50

大阪うめだの
群れる感性とルクア大阪

JR西日本SC開発株式会社
代表取締役社長

山口正人

岩高容子

MATTOTTI 
オーナーバイヤー

ビジネス戦略学科
経済学部 教授

大田康博　

畿央大学健康科学

国際マーケティング

29 Mar.,2017 A会場

30 Mar.,2017 A会場
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大阪うめだ！群れる感性！とファッション美学
川中美津子（相愛大学）

ファッション・ストアマネジメント学科の感性教育に関する一考察
～ FAプロフェッショナルを目指したアクティブ・ラーニング方法 ～
塩田千織（上田安子服飾専門学校）

ファッション生活者の美学的ニーズ
～ ライフスタイル感性から導き出すエモーショナル価値を検証 ～
山本ひとみ（神戸国際大学）

ファッションクラフトデザイン学科のカリキュラム研究
～ イタリア産地教育機関とのコラボレーション ～
杉山佳美（上田安子服飾専門学校）

皮革産業産地における感性教育によるブランド構築の試み
～ 兵庫県たつの市皮革協同組合との取り組み事例より ～
福田新之助（上田安子服飾専門学校）

「かわいい」「kawaii」ファッションの理論化に向けて
～ 女子大学生にみる解釈とその構造 ～
宮武恵子、平田麻里子（共立女子大学）　瀬川かおり（横浜国立大学）
久保貴信（マロニエファッションデザイン専門学校）

フランスの高校付属応用美術専門課程との交流授業事例
山田浩之（上田安子服飾専門学校）

デニムブランド
雑賀静（YUNA STYLE）

ファッション感性価値評価に関する方法論の考察
～ レパートリーグリッド法，ベイジアンネットワーク，ＺＭＥＴ ～
鶴鉄雄（上田安子服飾専門学校）　菅原正博（プロトビジョン）
西村治彦（兵庫県立大学大学院）

なぜ，日本からインターナショナルなデザイナーが排出されないのか？
佐山孝典（上田安子服飾専門学校）

阪急百貨店婦人服売り場の感性表現評価研究
松岡依里子（大阪成蹊短期大学）　菅原正博（プロトビジョン）

日本の技術と若い感性で市場を拓く
～ 学生のパリコレ挑戦と大きな前進 ～
大槻剛（上田安子服飾専門学校）

ファッション美学経済 (Aesthetic Economy of Fashion) の未来創造学
菅原正博（プロトビジョン）

企画セッション2　ファッション美学とサービスデザイン（感性知識マネジメント部会）

【 特別講演Ⅱ】

11:00-12:00

13:20-14:20

14:30-15:30

15:45-16:45

17:00-18:00

【 特別講演Ⅰ】

18:00-18:30

司会：菅原正博（プロトビジョン）

▼座長 : 菅原正博（プロトビジョン）

司会：菅原正博（プロトビジョン）

▼座長 : 川中美津子（相愛大学）

▼座長 : 山本ひとみ（神戸国際大学）

29 Mar.,2017 A会場




